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Prélogo de Pepe Cruz Novillo Jr.

Descubre por qué las marcas son tan importantes e influyen
nuestras vidas de las formas mas variadas, y cdmo consiguen que
nos veamos (a nosotros mismos, a los deméas y al mundo que nos
rodea), actuemos y consumamos de una determinada manera.

Una guia de branding para gente ¢ Unaguiade branding para gente que no sabe qué es el
que no sabe qué es el branding branding.
¢ Porgque una marca es mucho mas que un logo: estodo un
conjunto de asociaciones.
¢ Fernando de Cérdoba, mas conocido como @gamusino,
cuenta con un amplio nimero de seguidores en las redes
sociales.

@gamusino
Epilogo de Oyer Corazén

Fernando de Cérdoba l

Sinopsis

Descubre por qué las marcas son tan importantes e influyen nuestras vidas de las formas mas variadas, y c6mo consiguen gque nos veamos (a
nosotros mismos, alos demasy a mundo que nos rodea), actuemos'y consumamos de una determinada manera. ¢COmo se crean?, ¢por qué las
hay tan parecidas y tan diferentes?, ¢por qué nos identificamos con ellas?, ¢por qué mueren y, algunas, resucitan?, ¢Quién decide sus nombres?,
¢Cuéando se disefia el logo? En Los secretos de las marcas, Fernando de Cérdoba nos desvela los aspectos maés rel evantes que rodean el nacimiento
y desarrollo de las marcas, y como estas pueden hacer que nos sintamos mas creativos, mejor integrados en un grupo o gque un refresco nos sepa
especialmente bien. Porque una marca es mucho mas que un logo: es todo un conjunto de asociaciones. Queramos 0 no, nos guste o0 no, las marcas
forman parte de nuestra culturay de la sociedad, y guardan un montdn de historias curiosas, anécdotasy significados ocultos. Son, en definitiva, €l
encuentro cautivador entre disefio, psicologia, filosofiay economia.

Fernando de Cérdoba



https://www.interleo.es/libro-los_secretos_de_las_marcas-9560020040

Fernando de Cérdoba (Madrid, 1987), més conocido en redes como @gamusino, iba para periodista pero a final no. Desde pequefio se fijaba en los
cambios de color de los buzones, €l logo de los cupones de la ONCE y recortaba los que encontraba en las revistas. Ahoralleva més de una década
trabajando como estratega de contenidos, marcay narrativa para grandes'y pequefias empresas. Ademas, es profesor de Estrategia de Contenidosy Marcay
colaborador en Radio Nacional. Ocasionalmente escribe su biografia en tercera persona para que parezca que lo ha hecho otro.
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