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Sinopsis

Lanueva edicion revisaday ampliada de este best seller mundial esta enriquecida con nuevos contenidos sobre la planificacion técticay su
implementacion eincluye las Ultimas investigaciones en el campo del marketing en redes sociales, €l Metaverso y su impacto en empresas,
organizaciones y clientes. L os temas tedricos més importantes se ilustran de manera facilmente accesible para facilitar la aplicacién del
conacimiento alos procesos de toma de decisiones. El texto guia a lector através del laberinto de comunidades, plataformasy herramientas
sociales, y le permite decidir de manera muy competente qué herramientas adoptar y coémo usarlas de |a manera més efectiva.Resumen Plan de
marketing en redes sociales (i Investigacion digital de mercados ( Principios basicos del marketing en redes sociales 0 Metaverso, herramientasy
plataformas de marketing en medios digitales y sociales (i Control del marketing en las redes sociales (0 Conclusiones.

Philip Kotler

Philip Kotler es profesor distinguido de Marketing Internacional de S. C. Johnson & Son en la Northwestern University’s
Kellogg School of Management, y uno de las principales autoridades mundial es en materia de marketing. Su obra ha
determinado durante las Ultimas décadas el marketing en todo el mundo. Philip Kotler ha recibido numerosos premiosy titulos
honorificos, y esta considerado como €l «padre del marketing modernos.
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